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OBJETIVOS P88 on

OBIJETIVO
GENERAL

Generar insumos para el
disefio de politicas que
promuevan la Economia
Circular, a través del
relevamiento de
comportamientos y
percepciones de la
poblacion uruguaya en
relacion a estos temas.

OBIJETIVO
ESPECIFICO

Relevar las percepciones de la ciudadania en relacién a
la economia circular con foco en la cadena de valor
textil profundizando en el estudio de disefio de
productos y packaging, responsabilidad de los actores
y mercado y transicion circular.



METODOLOGIA

IITEX

e El relevamiento fue llevado a cabo del 4/7 al 11/ y entre el 14/7
y el 17/7 del 2025.

e Se obtuvo informacién para una muestra de 500 personas,
representativa de la poblacién nacional mayor de 18 afios. La
muestra se selecciond en base al sexo y estratos de edad, en
base a proyecciones de poblacién del Instituto Nacional de
Estadistica.

e Las respuestas fueron recogidas a través de protocolos

automatizados de pregunta y respuesta via Whatsapp y
monitoreadas mediante llamadas telefonicas.



' RESULTADOS
| SEGUNDA OLA
: SECTOR TEXTIL




ORIGEN DE FABRICACION

Al momento de decidir tu compra de ropa, 4 te interesa conocer si es un producto de fabricacion
nacional o importado?

No sé / Prefiero no contestar (2%)
No sé como acceder a esa informacion (8%)
|

e La mayoria de las personas responde que no
le interesa conocer si un producto es de
fabricacién nacional o importado al momento
de decidir su compra. Un 8% de las personas
encuestadas dice no saber cédmo acceder a esa

informacién.

e [.Las personas de 45 a 59 son quienes en mayor €00 mis
medida responden que no les interesa conocer
el origen de fabricacion de su ropa; mientras 45259

qgue los de 60 o mas son quienes mas
responden que si les interesa 30244

18a29




EN EN CONDICIONES DE

N PRECIS Y CALIDAD SIMILARES

Al momento de decidir tu compra de ropa, en condiciones de precio y calidad similares, jincide en tu

decisidn conocer si es un producto de fabricacién nacional o importado?

e Al relevar sobre incidencia del origen nacional o importado en
No sé / Prefiero no contestar (2%) condiciones de precio y calidad similares; casi la mitad
| responde que si incide, mientras que algo mas de la mitad

responde que no incide en su decisién de compra.

Al desagregar por edades, quienes en mayor medida responden
S1{45%) que si incide la decisién del origen son las personas mayores.

No (53%)

60 o mas

45a59

30a44

18a 29




INFLUENCIA DEL PACKAGING

Pensando en tus ultimas compras de ropa, jcuanto influyé el packaging o envoltorio (el material o
los materiales utilizados para envolver, proteger o contener productos)?

No sé / Prefiero no contestar (2%)
' Mucho (9%)
|

. e £l packaging no pareciera ser un factor
determinante a la hora de decidir sobre

una compra de ropa.
Poco (34%) ’
e Mas de la mitad de las personas
responde que el packaging no influyd en
sus ultimas decisiones de compra.

e 34% responde que influyd poco y un 9%
que influyé mucho.

Hombre

- . B _
I N -3%



OFERTA DE PACKAGING SOSTENIBLE

Pensando en tus ultimas compras de ropa, jqué tan importante fue que la marca de ropa ofreciera
opciones de packaging sostenible (reutilizable, compostable, reciclado o reciclable)?

No sé / Prefiero no contestar (6%)
\ Muy |mportante (16%)

e Al introducir el packaging sostenible como un factor de
decisidén en la compra de ropa, se ve que para el 16% es muy
importante, mientras que para casi 4 de cada 10 es poco
importante y para algo mas de 4 de cada 10 es nada
importante.

e Al desagregar por edades, se ve que los mas jévenes es a
quienes les parece mas importante. Son quienes en mayor
medida responden que el packaging sostenible es muy
importante, a la vez que son quienes menos responden que es
nada importante.

e Del mismo modo, este es un factor que pareciera importarle
mas a las mujeres que a los hombres.

- 6%
-5%

Nada imp

\
Poco importante (36%)

33%

40%
Mujer 37%

60 o mas

45a59

30244

Hombre

18a29 30%




OBSTACULOS PARA CIRCULAR ROPA

¢ Qué obstaculos identificas para circular las prendas que ya no utilizas?

Respuesta Multiple. % de Personas

Pocas opciones disponibles

Falta de informacion

O1 02

POCAS FALTA DE
OPCIONES INFORMACION

No me resulta practico 14%

No me interesa

No sé / Prefiero no contestar

03 04

NO LE NO LE
RESULTA INTERESA

PRACTICO

Circuitos mas caros 10%



PLATAFORMA PARA PROMOVER
CIRCULARIDAD

¢ Qué tan importante te parece contar con una plataforma digital para circular ropa (por trueque,

consignacién, venta, reuso o donacién) como forma de promover la economia circular?

No sé / Prefiero no contestar (9%)

Nada imporEa 2%)

e En general, las personas consideran
importante contar con una plataforma
digital para circular ropa.

e Casi 6 de cada 10 lo consideran algo muy
importante, mientras que algo mas de 2 de
cada 10 lo considera poco importante y mas

1% - oo de 1 de cada 10 lo considera nada
importante.

e Quienes en mayor medida responden que es
algo muy importante son las personas de

18 - con 30 a 59 afios de edad.

15%

nte (57%)

Poco impo?tante (22%

60 o mas

45a59 22% %

30a44

182329 30%




CONOCIMIENTO DE PLATAFORMAS PARA
CIRCULAR ROPA

;Conocés alguna plataforma digital para circular ropa (venderla, reutilizarla, donarla o realizar trueque)?

No sé / Prefiero no contestar (5%)

e La mayoria de las personas no conocen plataformas
Si (30%) digitales para circular ropa.

e Por su parte, 1 de cada 3 personas responde si conocer.

e Las mujeres y los mas jévenes son
quienes en mayor medida conocen
plataformas para circular ropa.

No (65/%)

60 0 mas

Mujer

45a59

30a44

Hombre

18 a 29




CONOCIMIENTO DE PLATAFORMAS
PARA CIRCULAR ROPA

PARA QUIENES RESPONDIERON CONOCER:

(‘JCU.é.l? / @
Respuesta Abierta

NG




RESPONSABILIDAD EN IMPULSAR CIRCULARIDAD

Desde tu punto de vista, jquién tiene la mayor responsabilidad en generar acciones para
impulsar la economia circular en el sector textil?

e 4 de cada 10 personas considera que ciudadania, Estado y empresas tienen igua.
No sé / Prefiero no contestar (10%) responsabilidad €n generar acciones para impulsar la economia cnorcular.'
EIEsta/do(16%) e Por su parte, casi 2 de cada 10 considera que son las empresas quienes tienen la
mayor responsabilidad. Una proporcién menor considera que es el Estado y la
ciudadania (16% y 15% respectivamente).

Las empresas (19%)

Todos por

La ciudadania (15%)

e [.os hombres y las personas de 30 a 44
son quienes en mayor medida le
atribuyen mayor responsabilidad al
Estado en esto.

Mujer

Hombre




ACCIONES A IMPULSAR POR LAS
EMPRESAS

En tu opinidén, ; Qué acciones deberian impulsar las empresas para fomentar la

economia circular en el sector textil? Marca la principal

Educar y concientizar al consumidor %
@ Utilizar materiales sostenibles y reciclados en la fabricacién de la ropa

e Educar y concientizar es la
opcién que mayor cantidad de
personas responde respecto a las
acciones a impulsar por las
empresas, seguida de utilizar
materiales sostenibles.

e Un 15% considera que no es
responsabilidad de las empresas
y consistentemente con
preguntas anteriores, solo un 4%
responde que debieran tener
embalaje o packaging sostenible

No creo que sea responsabilidad de las empresas
® Tener embalaje o packaging sostenible de sus productos

No sé / Prefiero no contestar

15% 13%




ACCIONES A IMPULSAR POR LA
CIUDADANIA

En tu opinién, ; Qué acciones deberia impulsar la ciudadania para fomentar la

economia circular en el sector textil? Marca la principal

® Comprar menos ropa y de forma mas consciente @ Informarse y apoyar marcas responsables

® Intercambiar prendas Reparar laropa @ No creo que sea responsabilidad de la ciudadania

e Comprar menos ropa y de forma mas
consciente es la opcién que mayor
cantidad de personas responde
respecto a las acciones a impulsar por
la ciudadania, seguida de informarse y
apoyar marcas responsables.

e Por su parte, 1 de cada 10 personas

13% responde que no cree que sea
responsabilidad de las empresas

No sé / Prefiero no contestar

-




ACCIONES A IMPULSAR POR EL
ESTADO

En tu opinidén, ;Qué acciones deberia impulsar el Estado para fomentar la
economia circular en el sector textil? Marca la principal

® Apoyar emprendimientos que reciclan o reutilizanropa @ Campaias de informacién al consumidor

Crear centros de reuso y reciclaje

@ Exigir a las empresas responsabilidad en la gestion de sus residuos

@ No creo que sea responsabilidad del Estado e Apoyar emprendimientos que reciclan
o reutilizan ropa es la opcién que
©® Aumentar los impuestos a las compras de ropa por internet No sé / Prefiero no contestar mayor cantidad de personas responde

respecto a las acciones que deberia
34% impulsar el Estado para fomentar la
economia circular en el sector textil.
Campafias de informacién al
consumidor y creacidén de centros de

18% re-uso y reciclaje son las otras dos
14°% mas respondidas.
10% 9% e Por su parte, 1 de cada 10 personas
responde que no cree que sea
_ responsabilidad del Estado




Ferias de trueque

Talleres de reparacion

Emprendimientos sociales

Ropa reciclada

Ropa modular

Ninguna de estas

No sé / Prefiero no contestar

INICIATIVAS A CONOCER

gJQué tipo de iniciativas te interesaria apoyar o conocer mas?

Respuesta Multiple. % de Personas

28%

O1

FERIAS DE
TRUEQUE

02

TALLERES DE
REPARACION

03

EMPRENDIMIEN
TOS SOCIALES

04

ROPA
RECICLADA
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